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icos
Trainings & Workshops
Digitale Marketing- und

Vertriebs-Losungen fur kleine und
mittelstandische Unternehmen

Beratung, Training, Coaching, Umsetzung

Done for you-Losungen

Florian Stahl
Geschaftsfuhrer & Trainer
www.icosmedia.de
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Internationaler
Deutscher
Trainings-
Preis 2009

il Compliance

TRAINING
BERATUNG
COACHING

Bronze-Preistrager
Internationaler
Deutscher

Trainings-

Preis 2010/11

A
Acuity

CERTIFIED
EXPERT

Qualitat
Transparenz
Integritat

Bronze-Preistrager
Internationaler
Deutscher

Trainings-

Preis 2011/12

webmerge

Authorized

Certified Consultant

Kundenmeinungen
der letzten 12 Monate

Proven Expert

BEST OF
e gL

L4l

AL
~mittelstand

Partner

Kundenmeinungen
der letzten 12 Monate

99% EMPFEHLUNGEN
Mehr Infos
Proven Expert
BEST OF 2014 BEST OF 2018
AL — A
~mittelstand ~mittelstand

25 Jahre Erfahrung im Marketing und Vertrieb
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Trends friih erkennen und kommunizieren



www.decoteam.de

m

Willkommen bei DecoTeam

Die Interessengemeinschaft fuhrender deutscher Heimtextilanbieter.

Impulse und Ideen von DecoTeam nutzen



http://www.decoteam.de/
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DECOTEAM.DE
< Beitrage

oQvY | ”

Gefallt 31 Mal

decoteam.de Wohnen im Vintage-Style! Ein kreativer Mix &
Match Look in ausdrucksstarken Farben und Dessins.
Inspirationen dazu auf www.decoteam.de
#heimtextil#raumausstattung#homeinspiration
#raumgestaltung

benettimoss @decoteam.de This is a beautiful
innenarchitektur!

9)

< DECOTEAM.DE
Beitrage

G decoteam.de

Gefallt 23 Mal

decoteam.de Der neue Chalet-Style fiir ein Zuhause mit
Gemilitlichkeit. ~ Stylish und modern in nattirlichen Farben
und Strukturen.

@englischdekor @hoepke_textiles @bandex.textil

Weitere Inspirationen auf www.decoteam.de

#haroteppiche#zuhausewohnen#wohnideen#fenstergestaltu
ng#decohomies

*q

< DECOTEAM.DE
Beitrage
cw decoteam.de
% !
2
..
¥
:\‘ Rat

©oQv

Gefallt 22 Mal

decoteam.de Home-Office im Scandi-Style pur und stylish.
Und der richtige Sicht- und Schallschutz sorgt flir eine
ruhige und wohltuende Atmosphare auch in modernen und
offenen Wohn- und Arbeitskonzepten.

@buchheister.de @hoepke_textiles
Weitere Inspirationen auf www.decoteam.de !!
#zuhausewohnen#wohnideen#raumgestaltung#haroteppiche

Inspirierende Posts die Anfragen generieren




Als Experte(in) psitionieren
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WOHNEN MIT

STOFFEN
Die richti

Auswahl fiir

ge

mehr

Atmosphare

Wie Teppiche

!

den Boden
neu erobern

Life & Style




VINTAGE-
STYLE

lusdrucksstarke StofJi
treffen auf Retro-Design und
sorgsam ausgewdhlte
lecessoires. Perfelt fiir alle,
die gerne mutig
kombinieren
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LINKS: Wandvorhang und Kissen auf dem rosa Sessel aus .Tropica’ 30 Euro, Sessel und Poufs bezogen mit .Tamino" in Rosa und Petrol, 47 Euro ’ 2 (Forbo). Wandfarbe .Innocence’, 90 y. (Caparol

Kissen, mit oder ohne Inlay (von links): .7306" mit Kolibris, ab 27 Euro, .2700" im modischen Chanel-Look, ab 27 Euro, . Aurelia”. ab 35 tufO, und T‘Ppich Century VT* 1279 Euro/m? (Makalu by Paulig).Boden A Plissee.4902" mit dezentem Muster, 93 e (beides
Jaguar-Motiv . Jamie’, ab 33 Euro (alles Apelt). Konsole .Sia’, 449 Euro, Pendelleuchte .Spike’, 159 Euro (beides Westwingnow). Tischleuchte .Drop |cons)- R ;‘l( : ). MITTE \Tr‘han aus dem grafischen Lesan -~ & ‘b rtopl Aaren’ 17 Euro (Westwingnow). Restfpra) K=

149 Euro (Zoeppritz). Kerzenstander Ring’, 24 Euro (Westwingnow). Keramikvasen au dem Couchtisch (privat), ab 50 Euro (Knabstrup). Unlandi Si:\w'::;:Va’se aus i‘?e' ll ?’L ‘(B|°°m'"gw1‘|e)\' b %r D b 27 Euro, und Baumwolle. fropica, S EUI {allesApsit

unten): Jamie" mit Jaguar-Dess

Vintage Style




Life & Style

... lautet das Motto, unter dem Decoleam,
die Interessengemeinschaft fiihrender
Stoff- und Sonnenschutzanbieter, die neuen
Trenduwelten fiir 2021 prisentiert

Styling: NICOLE ZWEIG & SABINE RAABE | Fotos: VERONIKA STARK

NKS Vorhange zus Varena', 7 Euro (Neutex). Modernes Rollo .4-33
(MHZ). Vasen und Ubertépfe, at 3

o (beides lkea). Lammfell,
=n" (alles Neutex). Teppich .C
E Plissee-Rollo-Kombination .T

/m? (Haro by

568 Euro (Buchheister). Marmorschale Azl Bowl’, 119 Euro (Ferm Living).

SKANDI-
STYLE

Pur und dennoch wohnlich:
Den minimalistisch-
Junltionalen Look priigen
dezente Muster, weiche
Strulcturen und der Finsatz
von nachhaltigen
Materialien

ang .Laila 3-2627°, PVC -frei, Okotex-Standard 100, Preis auf
alles Westwingnow). Tischleuchte .Evedal’, 146 Euro, Stihle
sem helen Varena', 7 Euro, und .Glen” in Graublau, 9 Euro, Pout

Paulig). Boden . Allura Wood®, 60 Euro/m? (Forbo). Rest (privat).

Kopkk“lpfun 40 Euro, Glasvase .Bubble
Vel Cycellem PES. Garn, 56 Euro,und
*Y€10', 74 Euro (beides Hépke). Stehleuchte

andfarbe . Noyvelle Vague', 95 Euro/2
60 Euro/m? (Forbo). Rest (privat) Die St

(alles Hopke). %
(Ikea). Akus!

68t

Eul

Scandinavian Style

(beides Westwingnow) KIS;S

) ; 8
Caparollcons), Teppich ,k

i
e e al i
en aus | ¥ 7 " € Kissen au !
iHocki C : ‘
S Sesselun dHoc o Lautloz, 15075 cm, 49 (Buchheister).
tkelement o2 * (Haroby Paulig) Boden 5od |
' i




CHALET. 1
STYLE

In neutralen I'onen und
Jrei von Ldeleeifimustern it
der Stil auch jenseits

Upen beliebt. Seine Key-

preces: Holz, natiirliche
Materialien und

/ grofe Teppiche

der

A Mall 350 Euro Ho;s; Doctor).Rollos
hte . Euro (| s os |
e 599 Euro (Bolia). Tischleuc Sl iedr el Rollos
V | » : D P e > (alles Hapke). Tisch Frame, 2- te.8 ro/Rolle (A.S. Créz {(orival)
Store .X9558", 70 Euro, Daybed bezogen mit .E3561" 90 Euro, Kissen aus | ; e oo o (? P v e
1S S i et ke 2928 85 Euro urv);Um_F.35(32'_5)0Euro(a|lesEnglischDekor). Plaid ._Hpuw;c i Fischgrat Vista’, und *‘Swj“a“u Preis auf Ar 5 "(ﬁ:ppich Cit : ‘(‘Hi.'f’ The
i 0} e K\d'w”vf‘('l‘: 313 ‘den;;se Drop’, 65 Euro (Westwingnow). Muschel, 95 Euro (FermLuvmg)'A;gEH Greenscreen SEA—TE[;( én 55 Caparol Sl rscheint mit einem Cover aus d
S o o fal’, 194 Euro (Ikea). Bo Drop’, o (W z ", 90 Euro, Karokissen aus . . (MCZ). Wandfarbe .B- oy, on D) [
E itz). Stehleuchte .Evedal’, 30). MITTE: Sofa ¢ d‘roiesKlssennezoger mit .£3562", uro, Ka . | 2
& —go LZ‘:;?‘;SS)EW:/; iy P"“"Q)- i (l"”‘g’” |i:‘crﬁ)es:°:).%ei(:telllisch -Eames Occasional’, 243 Eyro (Vitra), daraul Vase .Pelﬁyfa;- +Allura Wood", 60 Euro/m? (Forbo)
.CB‘%YE“‘?; e .A3AQ3"' 5(5 C‘ﬂl‘; SI TISQOS'QC'J“' 77 Euro (House Doctor), Vasen .Omtanksam” ab 8 Euro (Ikea), und Rauchg!
\ i Auf der Konsole (privat) Ho 8 ;
22 Euro (Westwingnow).

exugsquellen
" iuﬁm!u”i‘l
104 DECO 1/21

oluna Euro, Kissen
5 Euro/2.5 Liter (Caparol lcons). Rest (¢
vase, 27 Euro (Bloomingyille). Wagd_‘arbe Lace’, 95 Euro/

ECO HC
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und dazu perfekt verarbeitete G ardin enbander
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Inspirieren Sie Ihre Kunden und generieren Kontakte



Kunden Gesprache online fiihren




Best-Practice: Dekostoffe fiir textile Konzepte
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E YOUR LIFE

Inspirierende Videos mit dem Handy erstellen




APELT

DECORATE YOUR LIFE

nspirierende Videos mit dem Handy erstelle



Inspirierende Videos mit dem Handy erstellen




Kunden begeistern
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www.decoteam.de .

Kategorie: Aktuelles

MITGLIEDER

DecoTeam live APELT
BANDEX
BUCHHEISTER
WEITERLESEN

ENGLISCH DEKOR

ERFAL

HARO-TEPPICHE BY PAULIG

MHZ
DecoTeam Boulevard auf der Heimtextil kann leider nicht
statt finden NEUTEX
LR S 4 4 il S
UNLAND
WEITERLESEN
PARTNER
HEIMTEXTIL

HOPKE MOBELSTOFFE

MZE/2HK
Trendthema 2021 Life&Style

RZ TRENDS INTERIOR DESIGN
STOECKEL & GRIMMLER

WEITERLESEN
CAPAROL ICONS

Lassen Sie sich von DecoTeam inspirieren



http://www.decoteam.de/

MecoTInN

MITGLIEDE TRENDS 2021 PRESSE

Pressekontakt

B S B
andi l% Set 1
5 Bider n einer ZIP-Datei (20,2 MB)

Download 2IP .| -Download ziP

Nutzen Sie die Bilder, Videos un



http://www.decoteam.de/presse










Top 10: Das sind die beliebtesten Hashtags auf Instagram
1.#love (1,8 Milliarden)

2 #instagood (1,1 Milliarden)
3.#fashion (812 Millionen)

4 #photooftheday (797 Millionen)
5.#beautiful (661 Millionen)
6.#art (649 Millionen)
7.#photography (583 Millionen)
8.#happy (578 Millionen)
9.#picoftheday (570 Millionen)
10.#cute (569 Millionen)

Stand 03/2021

Mehr Reichweite durch #




#interiorstyle 4,7 M #wohnzimmer 618 K

#homeoffice 6,1 M

#handwerk 1,2 M -
#outdoor 29.4 M #stoffliebe 287 K
#homesweethome 49,5 M #Deko 2,3 M
#scandinavianstyle 1,8 M
#sofa 8,6 M #minchen 9,5 M
#disseldorf 6,8 M
#chaletstyle 69,6 K #hamburg 19,2 M

#mannheim 2,8 M
#wirzburg 1,1 M

#boden 277 K
#outdoorstyle 264 K

#lifestyle 261 M :
#sonnenschutz 100 K #vintagestyle 21,5 M

Stand 03/2021

Mit welchen # erreichen Sie Ihre Zielgruppe
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rz.trends.interior.desi... v

Qv
rz.trends.interior.design Frischer Wind im Interieur!

Wir beraten Sie gerne und prasentieren Ihnen die aktuellen
Kollektionen - live vor Ort oder virtuell per Video! &

Lassen Sie sich von den Deco Team-Trends inspirieren und
entdecken Sie tolle, neuen Stoffe und Dessins bei einen

Besuch in unserem Geschaft/Showroom. Digital oder
personlich, wir sind fiir Sie da und freuen uns auf Ihren Besuch!

10:34

Gleich Termin vereinbaren ™,

Tel: XXX
E-Mail: XXX

Web: www.xxx.de
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ol Telekom.de 10:34

rz.trends.interior.desi... v Qv
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rz.trends.interior.design Frischer Wind im Interieur!
Wir beraten Sie gerne und prasentieren lhnen die aktuellen
Kollektionen - live vor Ort oder virtuell per Video! &
Lassen Sie sich von den Deco Team-Trends inspirieren und
entdecken Sie tolle, neuen Stoffe und Dessins bei einen

Besuch in unserem Geschaft/Showroom. Digital oder
personlich, wir sind fir Sie da und freuen uns auf Ihren Besuch!

Gleich Termin vereinbaren ™ ‘8
Tel: XXX

E-Mail: XXX

Web: www.xxx.de
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rz.trends.interior.design Frischer Wind im Interieur!

Wir beraten Sie gerne und prasentieren Ihnen die aktuellen
Kollektionen - live vor Ort oder virtuell per Video! &

Lassen Sie sich von den Deco Team-Trends inspirieren und
entdecken Sie tolle, neuen Stoffe und Dessins bei einen
Besuch in unserem Geschaft/Showroom. Digital oder
personlich, wir sind fiir Sie da und freuen uns auf Ihren Besuch!

Gleich Termin vereinbaren ™, ™ ﬂ
Tel: XXX

E-Mail: XXX

Web: www.xxx.de
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rz.trends.interior.design Frischer Wind im Interieur!

Wir beraten Sie gerne und prasentieren Ihnen die aktuellen
Kollektionen - live vor Ort oder virtuell per Video! &

Lassen Sie sich von den Deco Team-Trends inspirieren und
entdecken Sie tolle, neuen Stoffe und Dessins bei einen
Besuch in unserem Geschaft/Showroom. Digital oder
personlich, wir sind fiir Sie da und freuen uns auf Ihren Besuch!

Gleich Termin vereinbaren ™y, ‘8
Tel: XXX

E-Mail: XXX

Web: www.xxx.de
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Instagram Post im Feed - Best Practice
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Instagram Story—- Best Practice




Beitrag: Erstellen Sie Beitrage, erganzen Sie diese durch Text und #

#.... Erhdhen Sie Ihre Reichweite durch #... (bei Beitragen mdglich, nicht bei Story)
Story: Erscheinen Sie flur 24 Stunden oben bei Ihren Abonnenten, der Beitrag ist anschlie3end geldscht
Story-Highlight: Geteilte Stories werden in Highlights gruppiert. Story-Highlights erscheinen im Profil.
Reels: 15 sekundige Multi-Clip Videos aufnehmen und mit Ton, Effekten, etc. erstellen und im Feed teilen.
IGTV-Video: Ahnlich wie Youtube ist IGTV ein Videoportal auf dem Sie eigene Kanale anlegen konnen.
Guide: Empfehlen Sie Orte, Produkte, Beitrage, ... Ideal fur Ubersichten und Themen-Informationen
Verifizierter Nutzer (blauer Haken neben Benutzernamen ). Bekommen Sie, wenn Sie gewisse
Anforderungen erfillen. Die Person, Organisation oder Marke mussen bekannt sein oder Sie haben mind.
10.000 Follower.

Swipe-Up: Wenn Sie den blauen Haken besitzen, konnen Sie in Ihre Story ein Swipe-Up einfliigen. Das ist

die Moglichkeit einer aktiven Call-to-Action. Sie verlinken z. B. auf Webseite, Blog, Landingpage.
Stand 02/2021

Instagram Begriffe im Uberblick




Video: Laden Sie Videos auf Facebook hoch, Videos erzielen nach Messungen die grol3te Reichweite.
Beitrag: Erstellen Sie Beitrage, bei Facebook ist die Beschreibung eines Beitrages oft der Schllssel zur optimalen Reichweite.

Obwohl auch Facebook den Hashtag bietet, ist die Relevanz nicht gleich dem Hashtag bei Instagram.

Visuelles: Nach Analysen haben Beitrdge mit visuellen Elementen eine 2.3X grofRere Reichweite.
Reine Text-Beitrdge oder Long-Posts: Ein Content-Typ der besonders gute Ergebnisse erzielen kann, wenn er fur die richtige Ziel-Gruppe
sichtbar ist. Hier wird der Inhalt meistens weiter ausgebaut und kann eine Erweiterung einer kiirzeren Form darstellen.

Teilen von Inhalten Anderer: Passende Beitrdge kdnnen einfach geteilt werden, dadurch kann sehr schnell Content erstellt werden.

Story: Erscheinen Sie flr 24 Stunden oben bei Ihren Abonnenten.

Blog-Posts: Der Content, der auf lnrem Blog bereits vorhanden ist, kann einerseits wiederverwendet werden und noch dazu mehr Traffic flr
den Blog generieren.

Podcasts: Ein Content-Typ dessen Beliebtheit immer gro3er wird. Meistens handelt es sich um Content eines lehrreichen Typs.
Inspirierende Zitate: Ein sehr beliebtes Format, dass wegen der einfachen Erstellung gern eingesetzt wird. Meistens mit einer Kombination
von einer passenden Aussage und am besten, mit einem Foto dass dem Thema entsprechend ist.

Fragen: Fragen dienen dazu die Benutzer zur Interaktion anzuregen und sind besonders einfach zu erstellen. Durch richtige Fragen und
Antworten die generiert werden, kann ein Mehrwert fur die Benutzer geschaffen werden.

Umfragen: Die Interaktion steht im Vordergrund.

Call to Action: Ist eine Handlungs-Aufforderung.

Infografiken: Ermdglicht Daten und Fakten tbersichtlich darzustellen und Klarheit bringt.

Tipps: Der Mehrwert flr den Benutzer steht im Vordergrund. Stand 02/2021

Facebook Begriffe im Uberblick







Was ist Ihr Social Media Ziel?




Wer ist Ihre Zielgruppe?



Welcher Trend & Style ist fur Ihre Zielgruppe interessant? icos

Welche Trends & Styles posten Sie?



“t

‘ i A

Zeitplan — Wann und wie oft posten Sie?




Social Media — Monatsplan — April 2021 iCOS

KW Datum Thema Inhalt (Text, Bild(er), Videos) # fur hohe Reichweite Auf welchen Sozialen Netzen posten

Vintage Style gefallt als kreativer [z acebook

Mix&Match Look in ausdrucksstarken #Vintagestyle
13 01.04.21 Vintage Style Farben und Dessins. So wird das Thema #munchen
von Apelt mit einem aufregenden wie #stoffliebe
eleganten Dschungelmotiv inszeniert.

Beitrag

Story

Instagram Facebook

14 07.04.21 Beitrag

Story

Instagram Facebook
15 13.04.21 Beitrag

Story

Instagram Facebook

16 21.04.21 Beitrag

Story

Instagram Facebook

17 29.04.21 Beitrag

Story

Ihr Social Media Monats-Plan




Setzen Sie das Pareto-Prinzip um!
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TRENDS

INTERIOR
DESIGN

Riume gestalten
Ideen umsetzen

RAUMAUSSTATTER | 4/2021
ZEITSCHRIFT APRIL

. [ o i N |
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Wie Teppiche
denBoden

neu erobern

ko, geniale Farben
wirklich ankommt
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In Medien sehr prasent




Registrieren Sie sich
fiir den kostenlosen
Newsletter
www.raumausstatter.com

9:41

{ Settings

TRENDS
INTERIOR
DESIGN
NEWSLETTER

Aktuelle Ausgabe

Zur aktuellen Ausgabe —

‘ WOHNEN IM
JAHR 2021

4000LNO NILHDIINIF | ZLNHDSNINNOS 1VIZ3dS

TRENDS

INTERIOR
DESIGN

Raume gestalten
Ideen umsetzen

RAUMAUSSTATTER | 4/2021
ZEITSCHRIFT APRIL

~ www.raumausstatter.com

Aktion: Gratis E-Paper-Jahresabo der RZ




sich mit Instagram 1cel T ld d Kunaen opringer

Wer nutzt welche Plattform?
Es gibt zahlreiche Social-Media-Plattformen, insbesondere fir unterschiedliche Alterszielgruppen.

Laut einer Statista-Umfrage unter regelmaRigen Social-Media-Nutzern ist Facebook das beliebteste soziale Netzwerk
in Deutschland. 84 Prozent der Befragten gaben an, diesen Dienst regelmaRig zu nutzen. 65 Prozent der Befragten
griffen regelmaRig auf das Google-Angebot YouTube zuriick, 38 Prozent der Befragten nutzten regelmaRig die zu
Facebook gehdrende Foto-App Instagram.'

Wahrend die Nutzung von Facebook von jiingeren Zielgruppen nachlasst, ist die Plattform bei &lteren Zielgruppen
immer noch stark. In keiner Gruppe ist der Zuwachs so groR wie bei den ,Silver Surfern”. Dagegen ist bei Instagram
die Zielgruppe 14-29 und 30-49 gut vertreten.?

Der Kanal Pinterest hat sich ebenso etabliert in Deutschland. Laut Pinterest nutzen tiber 7 Mio. Menschen aus
Deutschland Pinterest und speichern jeden Monat tber 4 Mio. Inhalte. 61 Prozent der Nutzer sind 30-49 Jahre alt.?
Pinterest unterscheidet sich von anderen sozialen Netzwerken: Es geht um Inspirationen und das Sammeln von visu-
ellen Inhalten und Ideen.* Pinterest ist fir Sie interessant, wenn sie Bilder, Produkte und Inhalte verbreiten und mit zu
Ihrer Webseite/Blog/Shop verkniipfen mochten. DIY, Einrichtung und Gestaltung sind Themen, die u.a. auf Pinterest
stark nachgefragt werden

Die weiteren Netzwerke, z.B. Twitter, Twitch, Snapchat, Xing und LinkedIn sind fir Social-Media-Auftritte im Bereich
Raumausstattung weniger relevant fiir den Austausch mit Kunden; Twitter ist mit seinen telegrammartigen Kurznach-
richten flir den Bereich Politik/Gesellschaft eher fiir Fachexperten, Presse und Nachrichten interessant, wéahrend Xing
und LinkedIn Business-Plattformen sind. Bei Snapchat ist die groRte Anzahl unter 24 Jahren, Twitch ist eine Gaming-
Plattform

F

'r Wie starte ich mein Business auf Social

ebook und Co. - Tipps fiir die Social-Media

edia

Sie haben sich entschieden eine Social-Media-Prasenz aufzubauen. Ohne Social-Media-Strategie geht es aber nicht.
Sie sollten sich einen kleinen Plan machen, welche Inhalte sie posten und welche Zielsetzung Sie verfolgen. Eine
Social-Media-Strategie ist die Zusammenfassung |hrer Redaktionsplanung und Ziele in den sozialen Medien
Uberlegen Sie sich zuerst, was lhre Kunden und potenziellen Kunden interessiert und wie diese charakterisiert sind
Legen Sie einen Redaktionsplan fest und tberlegen Sie, wie viel Zeit und Budget Sie investieren kdnnen. Folgende
Fragen und To-dos sollten Sie beantworten und beachten

auf So

Ein direkter Abverkauf ist selten eine realistische Zielsetzung. Social Media ist ein langfristiger Aufbau, der kontinu-

i ierlich entsteht. Vielmehr konnen Sie aber Kunden neugierig machen und iiber Produkte und Leistungen informieren,
mehr Reichweite fiir Ihr Angebot schaffen, potenziell neue Interessenten erreichen und starker mit Ihren Kunden in
Kontakt stehen oder Fragen beantworten (Stichwort: Kundenbindung). Machen Sie sich klar, was Sie von der Social-
Media-Présenz erwarten und wie viel Zeit Sie investieren mochten — und ob Sie ein kleines Budget investieren kon-
nen, um etwas Werbung zu machen und Follower zu generieren. Gerade am Anfang sollten Sie etwas Zeit einplanen,
um die Kanale zu verstehen. Gehen Sie von ca. 2-5 Stunden in der Woche aus. Mehr Zeit miissen Sie investieren,
wenn Sie mehrere Kanale bespielen und 6fters posten méchten.

n
heimtextil II
|
|

I | 1 https://de.statista.com/themen/1842/soziale-netzwerke/
M.

i 2 hitps://www.horizont dia-Atlas-Facebook-verii hr-Teenager—und-wird 1Altersheim- 164846
| und http://www.ard-zdf i

( https:/de.statista studie/81; I g p h-all

i 4 https://de.statista.com/themen/1996/pinterest
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Aha’s
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Aktionsplan fiir die Umsetzung
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heimtextil 11.-14. Jan. 22 in Frankfurt am Main




So kénnen wir Sie unterstiitzen ... 1COS

Individuelle Losungen
Coachings & Workshops
Umsetzungs-Unterstutzung

Link zum Online-Termin
https://icos.li/florianstahl

: IZI@qrian Si(:jahld Vie’ ErfO'g in der
st@icosmedia.de
Umsetzung!



https://icos.li/florianstahl
mailto:fst@icosmedia.de

Wie hat’s Ihnen gefallen? _decoEnil

Senden Sie uns eine E-Mail und geben Sie
uns lhr Feedback an

info@decoteam.de

Ich freue mich auf
et Ihren Response!



Birgit Schlenker Peter ). Schroeder Thimo Schwenzfeier
DecoTeam 2HK MZE GmbH Messe Frankfurt

Gabriela Reckstat Florian Stahl
Winkler Medien Verlag GmbH lcosMedia

Wir sind gerne fiir Ihre Fragen jetzt noch da



